
在移动互联时代，自媒体平台在新媒

体冲击传统媒体的过程中强势崛起，互联

网环境也发生了巨大的改变。传统营销方

式从营销内容、传播渠道和受众接收方式

等方面都发生了改变。新媒体的流量效应

让企业更加重视新媒体平台的内容营销。

1996年，在领导美国报纸编辑协会的

新闻记者发布会上，美国报纸编辑协会的

里克·多伊尔首次提出“内容营销”的概

念，认为内容营销是一种新型的传播方

式。经过二十几年的发展，内容营销有了

更深刻的含义。内容营销将含有企业产品

或服务等信息的内容多渠道传递给用户，

用户主动参与到信息内容的传播，从而带

动销售或塑造品牌形象，提升品牌价值。

（一）顺应主流价值观，深耕内容

李子柒成为成都非物质文化遗产推广

大使，被人民日报、央视等主流媒体频频

点赞，可归因于其顺应主流价值观，传播

正能量。在网络上流传的李子柒个人成长

经历，讲述的是一个平凡个体追求美好生

活，改变命运的奋斗故事。她传递出来的

是积极向上的能量，展现了人们不断追求

和创造美好生活的主旋律。

在内容制作方面，“李子柒”的视

频从4-5分钟开始到现在控制在10分钟左

右，时长不多，但是拍摄时间跨度多达

几年，少则几个月。制作酱油视频，从

种黄豆开始；制作蚕丝被视频，从养蚕

开始；制作文房四宝视频，提前三年准

备……“李子柒”在视频内容制作过程

中不急求成，深耕内容，浓缩成几分钟

的视频呈现的是田园美食、古风和田园

生活的优质内容，这是其他同类视频无

法取代的。

（二）文化IP艺术化，打造独特品

牌IP

好的主题、淳朴的素材、精致的剪

辑、唯美的画面，“李子柒”艺术化呈现

了田间山野的中国农村生活情境。李子柒

在视频里，于乡野间日出而作、日落而

息，应四季而食，她把中国农民的日常过

成了诗。而李子柒本人外形婉约、恬静，

着装文艺清新；生活方式简约、质朴、淡

雅；还能上山、下田、入厨房，个人识别

度高，具有独特的个人魅力。成功塑造了

文化IP“李子柒”，“李子柒”品牌也打

造成功。

李子柒2016年开始做视频，2018年其

自有店铺上线。店铺里销售的产品就是视

频内容，单一产品月销售额最高超过10万

元，营销效果显著。

“李子柒”IP品牌特点鲜明，与故

宫、国家宝藏、王星记、毕六福等中国

老 字 号 、 代 表 中 国 传 统 文 化 品 牌 的 合

作，强化了其中国文化的品牌IP，生命力

更加旺盛。

（三）遵循网络传播规律，定位精准

李子柒的视频主要以美食、古风、田

园生活为主，反映的是乡村生活的点点滴

滴。这些视频结合了中华传统文化中的时

令、节气等元素，融合了中国农耕文明中

的传统习俗，这种精致、可亲、具有烟火

气和人情味的文化产品，满足了信息化社

会人们对“采菊东篱下，悠然见南山”生

活的幻想，引起消费者的共鸣。

“李子柒”每段视频浓缩在10分钟左

右，主题鲜明，逻辑清晰，符合信息化时

代简单、快速、极具创意的规律特点。这

些视频潜移默化，使“李子柒”品牌在消

费者的心中有了热爱美食、热爱古风、传

承传统文化的定位。“李子柒”产品尚未

推出，已经在客户心中树立了良好形象。

（一）内容与品牌形象高度契合

新媒体时代下，消费者的审美能力和

消费水平都比以往任何时代都高。想要获

得消费者的肯定和关注，需要有能让其产

生共鸣的优质的信息内容。内容营销应与

品牌形象高度契合。通过与品牌精神内核

高度契合的内容IP，建立品牌人格化形

象，体现品牌差异化。

（二）满足消费者的心理需求

品牌或企业内容营销要达到营销目

的，需要符合消费者的心理需求。不同消

费者有不同的兴趣点和需求点。如何使内

容营销踩到消费者的点，需要充分了解消

费者。了解了消费者，就能了解消费者的

需求，从而设计、生产、制造满足消费者

需求的产品和服务。在营销内容制作上，

精心设计，赋予产品或服务生命力，迎合

消费者真、善、美等全方位的精神追求，

使消费者产生情感共鸣。

（三）建立全方位的传播渠道

目前高热度的新媒体平台主要有微

信、微博、今日头条、抖音、B站等。品

牌或企业在这些平台上建立全方位的传播

渠道，尽可能地覆盖用户群体，以达到营

销目的。在内容营销过程中，可以选择一

个或两个平台做主导，其他平台做辅助，

通过信息内容的分享传播，增加受众，扩

大影响力，最终实现营销目标。

新媒体平台内容营销策略分析
——以“李子柒”为例
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摘要：在新媒体环境下，内容营销以丰富的表达形式传递着品牌价值，与消费者互动，成为企业的重要

营销手段。本文以“李子柒”为例，分析新媒体环境下的内容营销策略，以期为相关工作人员提供参考。
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一、新媒体下的内容营销

二、“李子柒”内容营销特点
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三、新媒体环境下的内容营销策略


